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Аннотация. Обеспечение населения 

мясными продуктами является одной из 

стратегических задач в области реализации 

доктрины продовольственной безопасно-

сти страны. Цель статьи – представление 

основных результатов исследования рос-

сийского и зарубежного рынка колбасных 

изделий, потенциала экспортных возмож-

ностей России. Методы исследования: ис-

пользован комплекс общенаучных подхо-

дов – комплексный и системный, методы 

сравнения, графического и табличного 

представления данных. Результаты ана-

лиза отечественного и международного 

рынков колбасных изделий позволяют сде-

лать вывод о наличии у России потенциала 

увеличения экспорта колбасных изделий 

на международные рынки. Отмечается, что 

наиболее перспективным для продвиже-

ния колбасных изделий является рынок 

Китая.  

Статья подготовлена в рамках государ-

ственного задания Министерства науки и 

высшего образования Российской Федерации 

на 2022 год (тема № 1.13.20ф «Концепту-

альные основы обеспечения экономической 

безопасности Российской Федерации в усло-

виях цифровизации: контуры простран-

ственных преобразований»). 
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Abstract. Providing the population with 

meat products is one of the strategic tasks in 

the field of implementing the doctrine of the 

country's food security. The purpose of the ar-

ticle is to present the main results of the study 

of the Russian and foreign markets for sausage 

products, the potential of Russia's export op-

portunities. Research methods: a set of general 

scientific approaches was used - complex and 

systemic, methods of comparison, graphical 

and tabular presentation of data. The results of 

the analysis of the domestic and international 

markets for sausage products allow us to con-

clude that Russia has the potential to increase 

the export of sausage products to international 

markets. It is noted that the Chinese market is 

the most promising for the promotion of sau-

sage.  

The article is prepared as a part of the state 

task of the Ministry of Science and Higher Edu-

cation of the Russian Federation for 2022 

(topic No. 1.13.20f “Conceptual foundations for 

ensuring the economic security of the Russian 

Federation in the context of digitalization: con-

tours of spatial transformations”). 
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ВВЕДЕНИЕ  
Мясо и продукты его переработки как товары, наиболее значимые 

для полноценного питания и нормальной жизнедеятельности чело-
века, настолько прочно вошли в нашу жизнь, что обеспечение населе-
ния мясными продуктами в необходимом объеме является одной из 
стратегических задач в области продовольственной безопасности 
страны.  

В России функционирует более 700 предприятий, структуру кото-
рых составляют мясоперерабатывающие заводы, комбинаты, колбас-
ное производство, мясоконсервные комбинаты и другие. Высокая пи-
щевая ценность, калорийность, возможность потребления без допол-
нительной обработки, длительное хранение и транспортировка де-
лают колбасные изделия наиболее привлекательными мясными про-
дуктами для потребителя и производителя. 

Отечественный рынок колбас и колбасных изделий имеет ключе-
вую отличительную особенность – он сосредоточен на удовлетворе-
нии потребностей российского потребителя российскими производи-
телями. Импортной продукции на рынке практически нет: большин-
ство колбасных изделий, продающихся в России, выпускаются отече-
ственными производителями. В условиях насыщения отечественного 
рынка колбасных изделий требуются новые подходы к продвижению 
продукции, среди которых – выход на зарубежные рынки. 

В настоящее время состояние мировой экономики нестабильно. Это 
связано с распространением новой коронавирусной инфекции, кото-
рая началась в Китае в декабре 2019 г. и охватила все континенты, а 
также с проведением Российской Федерацией специальной военной 
операции на Украине с февраля 2022 г., из-за чего, по словам экономи-
ста Нуриэля Рубини, «мир вступил в геополитическую депрессию». 
Данные события кардинально меняют потоки движения товаров 
между Россией и иностранными партнерами, в том числе это касается 
и колбасных изделий.  

Продвижение продукта является экономическим инструментом, ко-
торый позволяет регулировать рыночную систему. Правильная орга-
низация этого процесса обеспечивает качественные продажи.  

Продвижение продукта – это комплекс мер, которые направлены на 
расширение эффективности продаж. Рыночная экономика всё время 
изменяется, что вынуждает бизнесменов искать новые способы про-
движения. Увеличение спроса на производимую продукцию и поддер-
жание положительного отношения к компании в данном случае несёт 
продвижение. 
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Продвижение осуществляется на различных уровнях в зависимости 
от масштабов и целей деятельности компаний. Оно может охватывать 
локальный, региональный, национальный или мировой рынок. Важ-
ным этапом деятельности компании на каждом рынке является разра-
ботка стратегий продвижения, которые необходимы для эффектив-
ного сбыта, создают новые условия развития рыночных отношений 
[2]. 

Для успешной реализации стратегии продвижения колбасных изде-
лий на зарубежном рынке необходимо изучить структуру, динамику и 
особенности рынка колбасных изделий в России и у приоритетных 
иностранных партнеров. 

 
Результаты и обсуждение 

Обеспечение населения мясными продуктами в необходимом  
объёме является одной из стратегических задач в области обеспече-
ния продовольственной безопасности страны [1]. В 2021 году объем 
выпуска мясных и мясосодержащих полуфабрикатов в Российской Фе-
дерации вырос на 3,9 %. В 2020 году объем производства мяса соста-
вил 3,1 млн тонн [4]. 

На рынке колбасных изделий в первом полугодии 2021 года полу-
чили продолжение тенденции, появившиеся в 2020 году: повышение 
экспорта и производства. Несмотря на то что в 2020 году отмечены ре-
кордные объемы экспорта и выпуска колбас, в начале 2021 года значе-
ния были снова превышены (рис. 1).  

 

 
Рисунок 1 – Рынок колбасных изделий в России 
Figure 1 – Sausage products market in Russia 
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С 2013 года объем рынка колбасных изделий снижался и в 2019 году 
достиг минимального значения. Уменьшение рынка связано с кризис-
ными явлениями в экономике, а также с ростом цен на сырье и эм-
барго. В 2020 году наблюдался рост рынка колбасных изделий в нату-
ральном выражении, который продолжился в 2021 году [4].  

Несмотря на расширение рынка колбасных изделий, в ближайшие 
годы ожидается относительная стабильность на рынке колбас. По 
оценкам специалистов, потребности рынка колбасных изделий полно-
стью компенсирует выпуск. Значение самообеспеченности рынка пре-
вышает 100 %. Потенциал рынка колбасных изделий заключается в 
развитии экспорта. 

Низкий уровень импорта и экспорта колбасных изделий не явля-
ется существенным фактором, влияющим на объём среднедушевого 
потребления колбас в России. Однако имеется существенный потен-
циал возможного расширения производства и продвижения на внеш-
ний рынок колбасных изделий. Соотношение российских показателей 
производства, экспорта и импорта колбасных изделий в 2021 году про-
иллюстрировано на рис. 2. 

 

 
 
Рисунок 2 – Производство, экспорт и импорт колбасных изделий Рос-

сийской Федерации 
Figure 2 – Production, export and import of sausage products of the Russian 

Federation 
 
Согласно имеющимся данным при производстве в 2410,5 тыс. тонн 

колбасных изделий за 2021 год экспорт составил всего 47,1 тыс. тонн, 
а импорт – 22,3 тыс. тонн, то есть 2 % и 0,9 % соответственно. 
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Население зарубежных стран рассматривает колбасные изделия 
как традиционный продукт массового спроса. В странах ЕС среднеду-
шевое потребление колбас составляет около 11 килограммов в год, в 
Австрии превышает 16 килограммов, в Чехии и Германии – 19 кило-
граммов [7]. 

Крупнейшие зарубежные экспортеры колбасных изделий в 2021 
году представлены в табл. 1. 

 
Таблица 1 – Крупнейшие экспортёры колбасных изделий в 2021 году 
Table 1 – The largest exporters of sausage products in 2021 
 

Страна Стоимость экспорта, 

млн долл. 

Доля в стоимости экс-

порта, % 

Германия 860,5 15,35 

Италия 631,5 11,26 

США 582 10,38 

Испания 537,7 9,59 

Польша 417,5 7,45 

Австрия 348,5 6,21 

Франция 243,8 4,35 

Нидерланды 221,1 3,94 

Бельгия 184,6 3,29 

Дания 176,7 3,15 

 
Германия занимает лидирующую позицию среди стран – экспорте-

ров колбасных изделий. Это связно с тем, что Германия специализиру-
ется на производстве колбас, на территории страны расположено 2656 
компаний, занимающихся производством и реализацией данной про-
дукции. 

Десять крупнейших импортеров колбасных изделий в мире за 2021 
год представлены в табл. 2. 

С импортом аналогичная ситуация – ведущим импортером колбас-
ных изделий является Германия. 

По данным об экспорте и импорте колбасных изделий в мире, лиди-
рующие позиции экспорта занимают страны ЕС и США, а импорта – 
также европейские страны, страны Северной Америки и Япония. На Ев-
ропу приходится самая большая доля выручки, значительная доля 
оборота приходится на Северную Америку [8]. 
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Таблица 2 – Крупнейшие импортёры колбасных изделий в 2021 году 
Table 2 – The largest importers of sausage products in 2021 
 

Страна Стоимость импорта, 
млн долл. 

Доля в стоимости 
импорта, % 

Германия 710 13,5 

Великобритания 681,6 12,96 

Франция 381,4 7,25 

Бельгия  261,9 4,98 

Нидерланды 238,3 4,53 

Канада 214,2 4,07 

Мексика 166,3 3,16 

Япония 160,2 3,05 

Венгрия 157,9 3 

Словакия 133,7 2,54 

 
Однако в Европе и Северной Америке совокупный спрос на колбас-

ные изделия стабильно снижается, так как структура спроса смеща-
ется в сторону низкокалорийных продуктов растительного происхож-
дения из-за популяризации здорового питания. 

Планируется, что Азиатско-Тихоокеанский регион в ближайшей 
перспективе станет крупнейшим рынком колбасных изделий, потреб-
ление колбас потребует увеличения импорта, так как будет расти 
быстрее, чем производство. 

Китайский рынок является наиболее привлекательным по состоя-
нию на 2021 год, так как тоже является одним из самых быстрорасту-
щих в мире. В Китае – единственная в мире крупная экономика, пока-
завшая положительную динамику в 2020 г. (рис. 3). 

По прогнозу МВФ, после снижения с уровня 6,0 % в 2019 г. до 2,3 % 
в 2020 г. последует V-образное восстановление экономики страны. Со-
гласно оценкам МВФ по итогам 2021 г. темп роста увеличился до 8,0 %, 
а в 2022–2026 гг. составит менее 6 %. 

В Китае, несмотря на огромный ассортимент колбас, в их производ-
стве крайне редко используют жирные сорта мяса. В последние годы 
растет тенденция к здоровому образу жизни, и потребители часто от-
казываются от мясной продукции с длительным сроком хранения, по-
скольку в ней содержится больше добавок и соли. Кроме того, практи-
чески все колбасные изделия сделаны либо из постного мяса, либо из 
сои и крахмала, они не имеют насыщенного мясного вкуса, а цены на 
настоящую мясную колбасу очень высокие. 
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Рисунок 3 – Динамика ВВП Китая  
Figure 3 – China's GDP dynamics 
 
Вследствие этого производители стали активнее расширять ли-

нейки своей продукции, делая акцент на реализации охлаждённой и 
замороженной продукции из мяса. Для иностранных поставщиков та-
кая тенденция становится хорошей возможностью для выхода на ки-
тайский рынок. 

Однако на данный момент китайский экспорт готовых изделий из 
мяса значительно превышает объемы импорта. Уровень сальдо торго-
вого баланса за последние пять лет в среднем составляет 395,6 тыс. 
тонн (1643,5 млн долл. США). В 2019–2021 гг. наблюдалось снижение 
поставок. В 2020 г. экспорт готовой мясной продукции Китая составил 
360,8 тыс. тонн в натуральном выражении и 1488,2 млн долл. США – в 
стоимостном. Большая часть экспорта приходилась на продукцию и 
консервы из мяса кур и свинины (коды ТН ВЭД 160232 и 160249). По-
ставки осуществлялись преимущественно в азиатские и европейские 
страны.  

С 2012 по 2017 г. импорт готовых изделий из мяса держался на 
уровне 1,4–2,5 тыс. тонн (при этом в стоимостном выражении за дан-
ный период наблюдался рост с 8,4 до 12 млн долл. США), а в 2018 г. он 
достиг рекордных показателей – 26,7 тыс. тонн (76,6 млн долл. США). 
В 2019–2020 гг. произошло сокращение объема поставок, однако в 
2021 г., напротив, наблюдалась положительная динамика. По сравне-
нию с 2019 г. объемы увеличились на 16,2 % в натуральном выраже-
нии и на 9,7 % в стоимостном – до 22 тыс. тонн (60,3 млн долл. США). 
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Также после вспышки африканской чумы свиней (АЧС) внутреннее 
производство готовой мясной продукции в Китае значительно снизи-
лось. В связи с эпидемией АЧС мясная промышленность в Китае на дан-
ный момент находится под жестким контролем со стороны государства. 
Китайское правительство уже ужесточило ряд мер по сертификации пи-
щевой продукции и упаковки, особенно для импортного мяса. Со сто-
роны предприятий также были предприняты меры по усилению 
охраны здоровья животных. 

Различия в культуре питания в разных регионах Китая создали раз-
нообразие видов колбас: на юге – сладкие, на севере – соленые, на во-
сток – острые, на западе – кислые. В табл. 3 представлены основные 
виды китайской колбасы. 

 
Таблица 3 – Основные виды колбасы в Китае 
Table 3 – Main types of sausage in China 

Название Описание 

腊肠 (làcháng) Твердая сушёная колбаса, сделанная из свинины и 
свиного жира 

膶 肠 (rùn cháng) Колбаса готовится из утиной печени 

香 肠  (xiāng 

cháng) 

Колбаса состоит из крупно нарезанных кусков сви-
нины и не топлёного свиного жира, сладкая на вкус 

糯米肠  (nuòmǐ 

cháng) 

Колбаса белого цвета в растительной оболочке, состо-
ящая из клейкого риса и ароматизатора 

血肠 (xuě cháng) Китайские сосиски, в которых кровь является основ-
ным ингредиентом 

红 肠  (hóng 

cháng) 

Солёная колбаса, которая обладает наиболее тради-
ционным «европейским» вкусом 

定 州 手 掰 

(ānshān ròu zǎo) 

Мармеладная колбаса, имеющая одновременно слад-
кий и солёный вкус 

 
Рынок колбасных изделий – крупный сегмент китайского рынка, по-

этому для него характерна высокая конкуренция. Несмотря на большой 
ассортимент, местные жители отмечают, что колбаса зарубежных про-
изводителей имеет наиболее приятный вкус, также натурального мяса 
в национальном продукте мало. 

Компании, занимающие наибольшую долю рынка готовой мясной 
продукции в Китае: WH Group Limited, Hormel Foods, Linyi Xincheng Jinluo 
Meat Products Group Co., Ltd, Yurun Group, Fujian Anjoy Food Co., Ltd [3]. 
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Рынок готовой мясной продукции Китая сильно фрагментирован и 
высококонкурентен. Лидером рынка является компания WH Group, ко-
торая сохраняла свои позиции в 2016–2021 гг. Импортная продукция 
представлена на рынке меньше, чем продукция местного производ-
ства. Из наиболее известных игроков можно назвать международный 
бренд Hormel Foods, который пришел на рынок Китая в 1994 г., открыв 
совместное предприятие с Beijing Capital Agricultural Group Co. Ltd. и 
Shanghai Shangshi Meat Products Co. 

WH Group – крупнейшая в мире компания по производству свинины, 
занимает лидирующие позиции в Китае, США и на рынках Европы. Это 
вертикально интегрированный холдинг, который занимается произ-
водством, убоем и переработкой свинины, а также дистрибуцией фа-
сованного и охлажденного мяса и готовой мясной продукции. Основ-
ной бренд – Shineway, под которым продается как продукция длитель-
ного хранения, так и охлажденная готовая мясная продукция. 

China Yurun Food Group Co., Ltd. является одним из крупнейших про-
изводителей готовой мясной продукции в Китае. В ассортименте как 
продукция длительного хранения, так и охлажденные и заморожен-
ные готовые мясные продукты. Лидер продаж – сосиски длительного 
хранения. Yurun владеет собственными свиноводческими и убойными 
мощностями. Наиболее известные бренды компании – Yunrun, Furun, 
Haroulian, Wangrun, Xuerun, Yirun, Wuzhou, Furunde. 

Linyi Xincheng Jinluo Meat Products Group Co., Ltd. специализируется 
на производстве свинины и мяса птицы, включая разведение, убой и 
переработку; производственные мощности – 20 млн свиней, 200 млн 
цыплят и 3 млн тонн охлажденного и переработанного мяса в год. 

Hormel Foods Corporation – компания по производству пищевых про-
дуктов из США. На рынок Китая вышла в 1994 г. Специализируется на 
производстве и продаже мясной продукции под разными брендами. 
Например, Hormel и SPAM. 

Fujian Anjoy Food Co., Ltd. в основном производит мясную продук-
цию, которая используется для приготовления хого (включая заморо-
женную мясную продукцию). Это крупнейший производитель мяса 
для хого, владеющий 10 заводами в Китае. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 
Оценка российского и международного рынка колбасных изделий 

демонстрирует в данной отрасли наличие высокой конкуренции. Ли-
дирующие позиции в доле экспорта и импорта занимают страны ЕС и 
США. Однако в этих странах совокупный спрос на колбасные изделия 
стабильно снижается из-за популяризации здорового питания. Кроме 
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того, экспортно-импортные операции Российской Федерации с дан-
ными странами ограничены из-за санкционной политики.  

Наибольшее влияние на рынок колбасных изделий на данный мо-
мент оказывают политические, экономические и социально-культур-
ные факторы (таблица 4). 

 
Таблица 4 – PEST-анализ рынка колбасных изделий 
Table 4 – PEST analysis of the sausage market 
 

Политические факторы Экономические факторы 
- сложная ситуация на экспортно-
импортных рынках ввиду актуаль-
ной политической обстановки: мно-
гие страны продлили санкции про-
тив России и ввели новые; 
- законодательные инициативы по 
введению акцизного сбора на про-
дукты из красного мяса приведут к 
росту стоимости колбасных изделий 
на 30 % 

- колебание реальных распола-
гаемых доходов населения; 
- прогнозируемый рост ВВП на 
1,7–2 %; 
- колебания курса рубля; 
- процесс импортозамещения 

Социально-культурные факторы Технологические факторы 
- изменение потребительских пред-
почтений в сторону натуральных и 
качественных продуктов; 
- формирование негативного ими-
джа колбасных изделий в СМИ; 
- прогноз увеличения численности 
населения; 
- рост демографической нагрузки на 
население 

- внедрение новых технологий 
переработки мяса и производ-
ства мясопродуктов 

 
Азиатско-Тихоокеанский регион в ближайшие годы станет круп-

нейшим и самым быстрорастущим рынком по импорту колбасной про-
дукции. Наиболее привлекательным рынком сбыта является Китай. 
На рынке Китая существуют проблемы с контрафактной продукцией, 
подделками и низкокачественными товарами, поэтому при продвиже-
нии продукта важно использовать положительные ассоциации, кото-
рые возникают у китайцев, когда речь заходит об интернациональной 
продукции. Этот статус помогает иностранному бренду выделиться на 
фоне местных конкурентов с точки зрения качества и репутации. 
Кроме того, китайцы особенно деликатны в отношении воздействия 
на здоровье, которое могут оказывать некоторые пищевые продукты. 
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Брендинг в Китае должен быть основан на том, что продукция имеет 
наиболее натуральный состав, а миссия бренда заключается в обеспе-
чении людей качественной пищей. В основе коммуникационного сооб-
щения должна лежать идея о возможности употребления продукта 
широкими группами населения из-за натурального состава с насы-
щенным мясным вкусом. Коммуникационное сообщение должно ак-
тивно мотивировать потребителей переходить с колбас с высоким со-
держанием крахмала, сои на колбасные изделия с высоким содержа-
нием натурального мяса. 
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